1.

JAK CZYTAC
REKLAMY?

l @s

Jak czytac przekazy reklamowe?

30 min

przyktady reklam wyciete z prasy

dyskusja, praca w grupach, praca z materiatem
zrédtowym

Zanim przejdziesz do ¢wiczenia, zadaj uczniom pytania:
Ile reklam dzisiaj zobaczyliscie i ustyszeliscie?
Gdzie je widzieliscie/ustyszeliscie?

(mozliwe odpowiedzi: reklama zewnetrzna - billboardy, banery, na autobusach, samochodach;
reklama w TV, radio, w gazetach, w Internecie; wewnetrzna - w sklepach; na ubraniach, np. koszulka

z nazwa firmy, metka z nazwg marki - przyktad sportowcow, ktorzy sg ,obrandowani”).

Popros$ uczniow, zeby rozejrzeli sie wokét siebie i zobaczyli, czy w waszej klasie sg reklamy? Ile ich jest?
Mozecie przez chwile porozmawiac o tym, na jakie reklamy zwracamy uwage.

2.

Podziel uczniéw na grupy (4-5 grup). Kazdej grupie rozdaj przyktadowe reklamy (wyciete z prasy).
Nastepnie, uczniowie w grupach odpowiadaja na pytania:

Jaki produkt jest reklamowany?

Do kogo jest skierowana ta reklama?

Czy zwraca mojq uwage? Czym?

Czy cos mnie w niej drazni? Jesli tak, to co to jest?

Co mi sie w niej podoba?

Co mi ta reklama prébuje ,wcisngc”? Jakimi Srodkami to czyni?

Grupy prezentuja ,,swoja” reklame na forum, odpowiadajac na powyzsze pytania.

Podsumowanie ¢wiczenia: zwrd¢ uwage na to, ze reklama ma charakter perswazyjny - ma na

celu namowic nas do czegos (do kupna, do udostepnienia swoich danych, do odwiedzenia

strony internetowej). Powiedz, ze wedtug prawa, w telewizji, prasie i radiu reklamy powinny

by¢ oznaczone. Dlatego przed reklamami i po nich pojawia sie ich zapowiedz w formie sygnatu
dzwiekowego lub krétkiego spotu, a w gazetach najczesciej stosuje sie ramki z napisem ,reklama”,
~ogtoszenie ptatne” albo ,,artykut sponsorowany”. Wspomnij o tym, ze mozna zgtaszac obrazliwe,
dyskryminujace reklamy do Komisji Etyki Reklamy przy Radzie Reklamy.
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