Jak zrealizowac projekt medialny
- kampanie spoteczng?

materiaty pomocnicze dla nauczycieli

Materiat powstat w ramach programu ,,Wiacz sie. Mlodzi i media”.
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Kampania spoteczna to zestaw roznych dziatan zaplanowanych w konkretnym czasie,
skierowanych do okreslonej grupy docelowej, ktorej celem jest doprowadzenie do
wzrostu wiedzy, zmiany myslenia, zachowania wobec okreslonego problemu
spotecznego. Autorzy kampanii spotecznych wykorzystujg skutecznosé reklamy
i operujgc z pozoru tymi samymi srodkami przekazu, co reklama, wspierajg dziatania
spofeczne.

Przygotowanie kampanii spotecznej to zaproszenie dla mtodych ludzi do zaangazowania
w dziatania spoteczne. Praca nad kampanig poszerza kompetencje medialne,
informacyjne, informatyczne oraz interpersonalne uczniow. Mtodziez uczy sie, jak
pracowa¢ z informacjg, kreatywnie korzysta¢ z mediéw, angazuje sie w dziatania
spoteczne wspolne dziatania na rzecz waznej nawigzywacC dobre relacje z innymi
organizacjami, czy lokalnymi mediami.

Przy okazji planowania kampanii spotecznej uczniowie uczg sie jezyka mediow,
a poprzez okreslony harmonogram dziatan, odpowiedzialnos¢ za swoje zadanie
i korzystanie z narzedzi TIK potrafig sprawniej zarzgdza¢ swoim czasem.

Nauczyciel petni role koordynatora dziatan, pomaga uczniom zaplanowaé i podzieli¢
zadania, czuwa nad realizacjg kampanii, w koncu podsumowuje i ocenia ich prace.

Od organizatorow programu nauczyciel otrzymuje wsparcie merytoryczne w postaci
gotowych scenariuszy lekcji, ¢wiczen dla ucznidéw, prezentacji, filmoéw i innych
materiatéw audiowizualnych.

Kampanie mozna realizowac¢ przez jeden semestr albo przez caty rok szkolny.

ETAPY PRACY NAD KAMPANIA SPOLECZNA
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1.Wprowadzenie do

kampanii
spotecznej

Zadania dla nauczyciela:

Wprowadz uczniow w tematyke kampanii spotecznej. Pokaz, czym rozni sie od
reklamy komercyjnej. Zaprezentuj przyktady kampanii. Zwr6¢ uwage na poruszane
problemy, ale takze przeprowadzone w ramach kampanii dziatania. Wspdlnie z

uczniami zastanowcie sie, jak mogt wyglgda¢ proces powstania danej kampanii
spotecznej. Poszukaijcie jej mocnych i stabych stron.
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Zadania dla uczniow:

Zapoznaijcie sie z przyktadami kampanii spotecznych, ktére przedstawi wam nauczyciel.
Sprobujcie sami znalez¢ inne przyktady kampanii - w telewizji, w radiu, w internecie, na
ulicznych billboardach. Zastanéwcie sie o czym sg te kampanie, Co jest ich celem? W
jaki sposob sg przygotowane? W jakiej formie? Czy dzieki nim czego$ nowego sie

dowiedzieliscie? Zastanowcie sie tez, jakg kampanie chcielibyScie przygotowac i jak
byscie to zrobili?

MUczeﬁ zdobywa kompetencje:

krytyczne podejscie do reklam i przekazow medialnych; odrdéznienie kampanii od
reklamy komercyjnej; selekcja informacji, porownywanie wiadomosci, wnioskowanie.


http://www.edukacjamedialna.edu.pl/
http://www.edukacjamedialna.edu.pl/
http://www.kampaniespoleczne.pl/

2. Wybér problemu/tematu

Zadania dla nauczyciela:

Utworz grupe projektowg z osob zainteresowanych pracg nad kampanig
spoteczng. Wspdlnie zastanéwcie sie nad tematem kampanii (burza
mozgow, diagnoza problemu) i wybierzcie go. Podzielcie sie zadaniami.
Pomystami na kampanie mozecie sie wymieniaé rowniez przy pomocy
narzedzi TIK (np. tworzagc dostepny dla wszystkich dokument w chmurze, lub posty na
blogu itp.).

Zadania dla uczniow:

Zastanéwcie sie nad problemem, ktérym chcecie sie zajgé. Pamietajcie, ze czesto od
wyboru tematyki zalezy powodzenie catej kampanii spotecznej. Wiecie juz, jakie
dziatania wykorzystali inni tworzagc kampanie, wezcie to pod uwage wybierajgc problem.
Wazne, by sprawa, ktorg bedziecie sie zajmowac i nagtasniaCc byta dla was samych
ciekawa i wazna, ale powinna tez dotyczy¢ wiekszej liczby osob (np. catej szkoty,
Srodowiska lokalnego lub nastolatkéw).

Warto na poczatek przeprowadzi¢ diagnoze problemu - co aktualnie waznego dzieje sie
W waszej miejscowosci, 0 czym sie mowi, czym zyjg wasi rowiesnicy, co warto nagtosnic,
co warto zmieni¢? Mozecie zrobi¢ sonde uliczng, wywiady, ankiete. Zajrzyjcie tez do
lokalnej prasy, na strone urzedu miasta itp.
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MUczer’l zdobywa kompetencije:

wyszukiwanie informacji, sprawdzanie réznych Zzrédet; krytyczne podejscie do tresci,
oddzielanie faktow od opinii, selekcja informacji, znajomoS¢ prawa do wizerunku,
kreatywne korzystanie z mediow - obstuga dyktafonu, przeprowadzanie krotkich

wywiadow, planowanie, praca w grupie.




3. Planowanie pracy

Zadania dla nauczyciela:

Jesli wybraliscie juz temat/tematy kampanii, przejdz do
zaplanowania pracy z uczniami. Zastanéwcie sie: ile czasu bedzie
trwa¢ zasadnicza kampania (dwa dni, tydzien, miesigc), ile czasu
potrzebujecie na jej przygotowanie? jakie dziatania trzeba bedzie wykonac i kto bedzie
za nie odpowiedzialny? W jaki sposob bedziecie dokumentowaé waszg prace - zatozycie
bloga, profil na facebooku? Stworz harmonogram dziatan, monitoruj i ewaluuj prace
uczniow.

Zadania dla ucznia:

Zaplanujcie prace nad kampanig - przygotujcie harmonogram dziatan. Pamietajcie, ze
musicie go dopasowa¢ do swoich szkolnych i pozaszkolnych obowigzkéw (na czas
sprawdzianéw i egzamindw zaplanujcie mniej wymagajgce dziatania). Podzielcie sie
zadaniami. Na poczatku warto stworzy¢ teoretyczny plan catej kampanii. Stworzcie sobie
wirtualng przestrzen, do ktorej kazdy bedzie miat dostep. Mozecie tam zaznaczac
zadania juz zrobione, zapisywac¢ pomysty na nowe. Zbierajcie dokumentacje.

Mczer’l zdobywa kompetencje:

korzystanie z informacji, poznanie nowych narzedzi TIK, planowanie czasu,
odpowiedzialnoSc za przydzielone zadania, kreatywne wykorzystanie mediow - blogi



4. Dziatanie

Zadania dla nauczyciela:

Podsumuj dotychczasowg prace ucznidw. Zobacz, w
ktérych  obszarach  potrzebujg  pomocy.  Wspdlnie
zastanéwcie sie nad rozwigzaniem powstatych problemow.
Podpowiadaj rozwigzania, miejsca i osoby, z ktorymi mogg sie spotkaé. Stuchaj
pomystow uczniéw i wspieraj ich w dziataniu. Nie wykonuj pracy za uczniéw, interweniuj
tylko wtedy, gdy naprawde jest to konieczne. Czuwaj, aby dziatania uczniéw byty zgodne
z prawem i miaty wysokg jako$¢ merytoryczng i estetyczng. Chwal, wspieraj i wymaga,.

Zadania dla uczniow:

Wyszukajcie jak najwiecej informacji dotyczgcych wybranego problemu. Nie
ograniczajcie sie tylko do zrodet internetowych. Umodwcie sie na spotkanie z osobg, ktéra
moze udzielic wam informacji na ten temat. Jezeli wybrany przez was problem zostat juz
gdzie$ opisany, sprobujcie dotrze¢ do autora artykutu czy publikacji. Bedzie on skarbnicg
cennej wiedzy, ktéra moze sie przydac podczas pracy nad waszg kampaniag.

Korzystajcie z BIP (Biuletyn Informacji Publicznej), ktory jest dostepny na stronie
internetowej kazdej instytucji publicznej. Pamietajcie, ze kazdy obywatel ma prawo do
informacji publicznej! Zbierajcie dokumentacje, robcie kopie dokumentéw, zdjec itp.

Pomysicie, kto mogiby zosta¢ waszym sojusznikiem. Jaka firma, instytucja, redakcja

mogtaby objgé kampanie patronatem. Kto mogiby was wesprze¢ (merytorycznie,
finansowo)? Zbierajcie kontakty!

Pamietajcie, ze aby zbadaé skale problemu musicie zdoby¢ informacje od oséb z
réznych srodowisk. Dokonaijcie selekcji zebranego materiatu.
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Zastandwcie sie jakimi dziataniami najlepiej osiggng¢ wyznaczone cele.
Pomysicie o wszystkich dziataniach dodatkowych, ktére mogg przyciggng¢ odbiorcéw
waszej kampanii. Moze uda sie zaangazowac lokalnych lideréw.

Przeprowadzcie kampanie spoteczna!

- zorganizujcie w szkole happening, ktéry bedzie punktem wyjscia do rozmowy,
- przy okazji kampanii pomysicie tez o innych dziataniach. Zorganizujcie konkurs,
spektakl teatralny, koncert

- nagrajcie audycje radiowg lub telewizyjng

- napiszcie cykl artykutéw dotyczacych wybranego problemu, opublikujcie wywiady

Q

Uczen zdobywa kompetencije:

korzystanie z informacji, sprawdzanie roznych zrodet;, kreatywne korzystanie z mediow;
umiejetnosci: pisanie tekstow, komunikacja, wykorzystanie narzedzi TIK, programow,
nawigzywanie relacji - PR, szukanie | pozyskiwanie partnerow, prawo autorskie,
bezpieczenstwo w sieci, znajomos¢ netykiety



5.Prezentacja i podsumowanie

Zadania dla nauczyciela:

Podsumuj prace nad kampanig spoteczng. Wspdlnie z

uczniami zastandéwcie sie nad jej mocnymi i stabymi stronami,

ocen i podsumuj prace ucznidw; porozmawiajcie o tym, co sprawito im najwiekszg
trudno$¢, a co byto najprzyjemniejsze. Ocencie skale kampanii. Zastanéwcie sie nad
sposobem zaprezentowania wynikdw kampanii.

Zadania dla uczniow:

Wyciggnijcie wnioski ze swojej dotychczasowej pracy. Spojrzcie krytycznym okiem, na to
co udato sie zrealizowac, a co musieliscie zmieni¢. Zastandwcie sie, jakie byty przyczyny
tych zmian.

Zaprezentujcie wyniki swojej pracy, pokazcie innym co udato wam sie osiggngc¢. By¢
moze bedzie to spotkanie na forum szkoty, a moze w lokalnej przestrzeni (dom kultury).
Stworzcie catg dokumentacje kampanii. Mozecie opublikowaé jg na swoim blogu.
Wazne, aby w chronologiczny sposob opisa¢ wszystkie etapy pracy nad kampanig. Od
pomystu do realizaciji.
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\%cher’l zdobywa kompetencije:

kreatywne korzystanie z mediow, wykorzystanie prawa do wizerunku, prawo autorskie,
wolne licencje, wycigganie wnioskow, Krytyczna ocena pracy
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