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Jezyk propagandy wczoraj i dzi$

Scenariusz zaje¢ ma na celu interpretacje jezyka propagandy w historycznych i wspdtfczesnych przekazach
medialnych. Scenariusz pomaga okresli¢ cechy jezyka propagandowego uzywanego niegdys w Polsce, a takze
odnosi sie do wspofczesnych mediow i pozwala odnalezé w nich podobne figury i techniki propagandowe. Materiat
umozliwia zapoczqtkowanie dyskusji o tym, w jakim stopniu wspdfczesne media postugujq sie technikami
propagandy typowej dla okresu PRL-u i Il RP.

Czas: 45 min

Materialy: plakaty propagandowe z lat 1919-1989 (Zatgcznik 1), kontrowersyjne wspétczesne oktadki czasopism
(Zatacznik 2), duze arkusze papieru, markery, teksty uzyte w badaniach przeprowadzonych przez dra Tomasza
Barana z Wydziatu Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego (Zatgcznik 3)

Metody pracy: praca w grupach, dyskusja

Cele lekcji: zapoznanie uczestniczek i uczestnikow z historycznymi technikami propagandy wizualnej, ksztattowanie
umiejetnosci rozpoznawania ich we wspotczesnym przekazie medialnym; ksztattowanie postawy krytycznej wobec
tresci medialnych, zapoznanie uczestniczek i uczestnikdw z pojeciem nowomowy, ksztattowanie umiejetnosci
rozpoznawania jej we wspotczesnym przekazie medialnym; ksztattowanie postawy krytycznej wobec tresci
medialnych.

Przedmioty, na ktorych mozna przeprowadzic lekcje: jezyk polski, historia, godzina wychowawcza, wiedza o
spoteczenstwie

Poziom: szkota ponadpodstawowa

EFEKTY KSZTALCENIA (bedg sie rézni¢ w zaleznosci od 0s6b uczestniczacych i czasu przeznaczonego na realizacje
scenariusza)
Osoby uczestniczace:

e poznajg historyczne techniki propagandy wizualnej

®  naucza sie rozpoznawania ich we wspétczesnych przekazach medialnych

e wypracujg krytyczng postawe wobec tresci medialnych

®  poznaja pojecie nowomowy i nauczg sie rozpoznawania jej we wspotczesnym przekazie medialnym.
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e  Osoba prowadzaca rozdaje uczestniczkom i uczestnikom materiaty historyczne (Zatgcznik 1) i pyta o ogdlne
wrazenia z pobieznego ogladu plakatoéw. Materiat zostat dobrany tak, ze w pierwszej chwili moze rozbawic
uczestnikow. Jesli tak sie stanie, nalezy zaznaczy¢, ze stojg za nim powazne mechanizmy propagandowe
(dyskusja —5 min).

e  Osoba prowadzaca dzieli uczestniczki i uczestnikow na trzy zespoty, a nastepnie prosi o wypisanie chwytéw
propagandowych dostrzezonych w omawianym materiale na arkuszach papieru. Mozna odnies$¢ sie do
infografik i analizy jezyka propagandy opublikowanych na stronie media.ceo.org.pl (praca w grupie — 10
min).
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Zespoty prezentujg swoje prace i dyskutujg o nich, osoba prowadzaca podsumowuje gtosy i ewentualnie
uzupetnia liste. Ostateczng wspdlng liste zapisuje na tablicy. Wazne, zeby znalazty sie na niej takie techniki
propagandowe, jak:
o odcztowieczenie wroga
jego karykaturyzacja
budowanie wizualnej opozycji miedzy postaciami pozytywnymi i negatywnymi
manipulacja emocjami poprzez odwotania do symboli historycznych i narodowych
manipulacja emocjami poprzez odwotania do uczué rodzinnych
budowanie atmosfery zagrozenia
prezentowanie jednoznacznego podziatu na dobro i zto (dyskusja — 10 min).
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Osoba prowadzgca rozdaje zespotom drugi komplet materiatow (wspotczesne oktadki — Zatgcznik 2) i prosi
o odnalezienie w nich wypisanych wczesniej chwytdow.

o ma skupic sie na figurze wroga
o — na budowaniu atmosfery zagrozenia
o — na odwotaniach historycznych (praca w grupie — 10 min).

Zespoty prezentujg wyniki pracy i dyskutujg o nich, a osoba prowadzgca podsumowuje dyskusje,
podkreslajgc trwatosé technik propagandowych (dyskusja — 10 min).

Praca domowa (jesli osoba prowadzaca chce jg zadac): odnalezienie innych przyktadow stosowania
chwytéw propagandowych we wspofczesnym przekazie wizualnym w mediach.

Zataczniki:

Historyczne plakaty propagandowe
Wspotczesne oktadki czasopism
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Osoba prowadzaca rozdaje uczestniczkom i uczestnikom kopie dwoch tekstow o zapinaniu paséow (Zatgcznik
3). Prosi o ich przeczytanie i refleksje nad tym, czym sie rdznig (10 min).

Osoba prowadzaca zbiera gtosy uczestniczek i uczestnikdw, a nastepnie inicjuje dyskusje o jezyku
propagandy i nowomowie. Jesli uczestniczki i uczestnicy zajec¢ czytali Rok 1984 George’a Orwella, mozna sie
do niego odwotac. Warto tez zachecic ich, by przywotali znane hasta propagandowe. Osoba prowadzaca
podsumowuje dyskusje i wypisuje na tablicy cechy nowomowy:

o wyraziste wartosciowanie

o rytualizacja (postugiwanie sie utartymi formutami)

o magicznos¢ (mowienie o stanie pozgdanym tak, jakby byt to stan istniejgcy)

o atakze budowanie atmosfery zagrozenia (dyskusja — 10 min).

Nastepnie osoba prowadzaca dzieli uczestniczki i uczestnikdw na cztery zespoty.

o podkresla w drugim tekscie sformutowania wartosciujace

o —rytualne

o — elementy magiczne

o — srodki budujgce klimat zagrozenia (praca w grupie — 10 minut).
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Zespoty prezentujg wyniki pracy, a osoba prowadzgca podsumowuje wszystkie gtosy. Koncowa dyskusja o
perswazyjnym, nieneutralnym i manipulacyjnym charakterze nowomowy (dyskusja — 15 min).

Praca domowa (jesli osoba prowadzaca chce jg zadac): odnalezienie innych przyktadéw nowomowy w
dzisiejszych mediach.

Zataczniki:

Teksty uzyte w badaniach przeprowadzonych przez dra Tomasza Barana z Wydziatu Psychologii
Uniwersytetu Warszawskiego
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