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PROPAGANDA W PRL

dr hab. Zuzanna Grebecka — antropolozka kultury, etnolozka, adiunkt w Zaktadzie Antropologii
Stowa w IKP UW, cztonkini Interdyscyplinarnego Zespotu Badar Kultury Komunizmu w Krajach Europy
Srodkowo-Wschodniej i na Batkanach, dziatajgcego na Wydziale Polonistyki UW. Zajmuje sie
antropologiqg komunizmu, antropologiq polityki, antropologiqg zmystdw, wspdtczesnq i tradycyjng kulturg
duchowag, kulturg popularng, historiq i kulturg paristw postkomunistycznych (przede wszystkim Polski,
Biatorusi, Rosji i krajow nadbattyckich).

Propaganda w mysleniu potocznym jednoznacznie kojarzona jest z manipulacjq, probg wptyniecia na
czyjgs postawe lub poglgdy w nieuczciwy sposdb. Jest zatem narzedziem indoktrynacji, majgcym wpoié
komus okreslone idee. Tymczasem samo stowo propaganda pochodzi od tfaciriskiego propagare, czyli
,krzewic”, ,poszerzac”. Warto pamietac, ze w krajach anglosaskich nie ma ono tak silnie negatywnego
wydzwieku, moze oznaczac nie tylko agitacje polityczng, ale tez popularyzacje. Zresztq i w jezyku polskim
mamy Slad takiego znaczenia w czasowniku propagowac.

PROPAGANDA: POPULARYZACIJA CZY MANIPULACIA?

O zjawisku propagandy, w tym propagandy politycznej, mozna méwi¢ od zarania dziejéw; jej techniki
wykorzystywali juz starozytni wtadcy i wodzowie. Sam termin rozpowszechnit sie w XVII wieku dzieki
Kosciotowi katolickiemu. W roku 1622 papiez Grzegorz XV utworzyt Kongregacje Propagandy Wiary —
urzad majgcy zajmowac sie dziatalnoscig misyjna, a wiec krzewieniem katolicyzmu. Cho¢ stowo uzyte w
nazwie urzedu poczatkowo byto neutralne, z czasem zaczeto wywotywac zte skojarzenia gtéwnie ze
wzgledu na panujace w 6wczesnej Europie spory religijne, szczegdlnie pomiedzy katolikami i
protestantami.

AGITACIJA POLITYCZNA W POLSCE LUDOWEJ

W dzisiejszej Polsce propaganda, rozumiana jako polityczna manipulacja, budzi bardzo silne skojarzenia z
czasami Polski Ludowej. | nic dziwnego, bo cho¢ dwudziestolecie miedzywojenne tez miato swoj
marketing polityczny, to trwajgca do dzi$ swoista moda na PRL i popularne przeSmiewcze spojrzenie na
miniong epoke sprawiajg, ze przejawy propagandy komunistycznej sg nie tylko tatwo rozpoznawalne, ale
tez czesto powielane z etykietka ,,absurdy PRL-u”. W taki sposdb funkcjonuja dzi$ na przyktad ptyty DVD
z fragmentami Polskiej Kroniki Filmowej czy plakaty agitacyjne. Z kolei ptyty z propagandowymi
piosenkami opatrywane bywajg tytutem , przeboje socjalizmu”. Popularne s dzi$ przewodniki
turystyczne ukazujgce architekture socrealistyczng, funkcjonujg realne i wirtualne muzea komunizmu czy
PRL-u oraz kawiarnie i restauracje z wystrojem z epoki. Wszedzie tam mozna zetkngc sie z elementami
Owczesnej propagandy: hastami, plakatami, obrazami czy rzezbami.

W efekcie w dzisiejszym stosunku do peerelowskiej propagandy mieszajg sie nostalgia i
przeSsmiewczosc¢. Rozbawienie, zwtaszcza mtodych ludzi, mogg dzis budzi¢ dawny jezyk urzedowy i
propagandowy — silgcy sie na podniosto$¢, tak zrytualizowany i schematyczny, ze tatwo byto go
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parodiowac (a nierzadko sam popadat w autoparodie) — czy operujgce mato subtelng satyrg plakaty.
Takie podejscie do przejawdw odwczesnej aktywnosci agitacyjnej jest zrozumiate i wpisuje sie w
spoteczne modele wspominania minionej epoki, zarazem jednak utrudnia analize mechanizméw i
skutkow agitacji.

Propaganda staje prawdziwg sitg, gdy zyskuje poparcie wtadzy i autorytetow (intelektualnych,
moralnych i innych), a takze gdy dysponuje narzedziami cenzury. Formy propagandy i jej oddziatywanie
zmieniajg sie wraz z przemianami politycznymi. Tak byto tez w Polsce Ludowej. Najbardziej wyraziste,
wrecz agresywne postacie zjawisko to przybierato w okresie stalinizmu, az do odwilzy. To wtasnie z tego
okresu pochodzg najczesciej przywotywane przyktady, takie jak plakaty z dziewczetami na traktorach i
powaznymi zetempowcami czy piesni o pochodach przyjazni. Manipulacja i dezinformacja PRL-u miata
jednak rézne oblicza i istniata przez catg epoke komunistyczna. Jej gtdéwnymi elementami byty:

e propaganda sukcesu,

e wrogos¢ wobec Il Rzeczypospolitej, Kosciota, panstw zachodnich — zwtaszcza Stanéw Zjednoczonych
i RFN =i innych ,wrogoéw systemu”,

e ,wieczna przyjazn” ze Zwigzkiem Radzieckim,

e dezinformacja zwigzana przede wszystkim z ukrywaniem probleméw gospodarczych i
zaklamywaniem historii.

Gtéwnymi narzedziami peerelowskiej propagandy byty, obok plakatéw, haset i piesni masowych,
literatura, sztuki plastyczne, masowe widowiska i specyficzny jezyk, zwany za Orwellem nowomowa.

CECHY NOWOMOWY
1. Jednoznaczny sSwiat

a. Jednostronnos¢

Propaganda jako narzedzie indoktrynacji ukazuje dang ideologie lub $wiatopoglad w pozytywnym
Swietle, pomijajac badzZ przedstawiajac wytacznie negatywnie inne sposoby myslenia i oceniania
rzeczywistosci. W zwigzku z tym jej przekaz jest zawsze jednostronny, brak w nim niuansow i
subtelnosci, brak relatywizmu i dostrzegania racji oponentdw. Tak byto tez w przypadku Polski
Ludowej. Stad charakterystyczne dla nowomowy wyraziste wartosciowanie (jednowartosciowosc),
czesto przejawiajgce sie w nadawaniu wyrazom nowych znaczen. Na przyktad neutralne przed wojna
stowo lokaj stato sie synonimem stugusa, stad okreslenie ,lokaje Wall Streetu”. Podobnie negatywnie
nacechowane staty sie takie stowa jak wsteczny czy reakcyjny; z kolei wyraz postepowy zaczat oznaczac
zgodnos¢ z ideologig i dziataniami Partii. Inne stowa nie zmienity co prawda znaczenia, ale zostaty
zawlaszczone przez system: tak oto towarzysz zaczat oznacza¢ towarzysza partyjnego, a walka i czyn
automatycznie kojarzylty sie z dziatalnoscig komunistyczng. W efekcie zdania pozornie opisowe stawaty
sie ocenami. Sposobem manipulacji jezykowej byto tez uzywanie okreslen, ktore miaty ukryé prawdziwy
stan rzeczy. Na przyktad zamiast stowa strajk bardzo dtugo uzywano frazy nieuzasadniona przerwa w
pracy, a o wysiedlericach z przedwojennych Kreséw mdéwiono repatrianci, czyli ci, ktérzy z terenéw
obcego kraju wracajg do ojczyzny.

b. Zrytualizowanie
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Inna cecha jezyka propagandy to jego zrytualizowanie, postugiwanie sie statymi frazami i hastami. Byty
one powtarzane w przemoéwieniach, reprodukowane na plakatach czy transparentach. Z jednej strony
banalizowato to przekaz i wyjatowiato go ze znaczenia, ale z drugiej utrwalato tez tresci propagandowe,
podobnie jak czyni to slogan reklamowy. Mozna przywotaé tu uzywane czesto zupetnie automatycznie
sformutowanie przyjazni polsko-radziecka, ktére — cho¢ nie zawsze przywotywato na mysl ciepte uczucia
— splatato w umystach ludzi oba kraje.

c. Myslenie magiczne

W nowomowie mozna tez dostrzec podobienstwa z jezykiem magicznym. Zwykle postugiwata sie ona
forma czasu terazniejszego, by nie tyle opisywac rzeczywistos¢, co jg tworzyé (jak w hasle ,,caty naréd
wspiera Partie”). Méwienie o stanie pozgdanym tak, jakby juz zaistniat, miato ,,zaczarowac¢”
rzeczywistosc.

d. Figury bohatera i wroga

Propaganda bardzo wyraznie buduje opozycje swéj — obcy, dzieki ktdrej wigcza lub wytacza ze
wspodlnoty okreslone jednostki lub grupy oséb. Tak tez byto w okresie Polski Ludowej. Taki czarno-biaty
Swiat spoteczny wymagat wyrazistej i jednoznacznej charakterystyki postaci pozytywnych i
negatywnych. Widac to w przedstawieniach plastycznych — na obrazach i plakatach czy w komiksach —
w ktérych bohaterowie przedstawiani s3 w konwencji realistycznej i majg zazwyczaj atrakcyjne rysy
twarzy, podczas gdy wrogowie pokazani sg w niekorzystnym Swietle, czesto w sposéb karykaturalny. Na
jednym z najbardziej znanych plakatéw politycznych widzimy rostego, przystojnego zotnierza w
postawie bojowej, a u jego ndg rozdeptywanego malutkiego cztowieczka z napisem AK. Hasto na
plakacie brzmi: ,olbrzym i zapluty karzet reakcji”.

e. Karykaturai przeciwstawienie

Typowe dla czasdw PRL-u byty przedstawienia plastyczne pietnujgce niepozadane przez wtadze
zachowania, przedstawiajace karykaturalne sylwetki opatrzone czesto satyrycznym wierszykiem. | tak
na plakacie krytykujacym stuchanie rozgto$ni radiowej BBC widaé mezczyzne z nienaturalnie duig
gtowa z podpisem: ,stuchat, stuchat bibisyna, az mu spuchta tepetyna”. Innym przejawem
karykaturyzowania wrogdéw byty charakterystyczne dla lat pieédziesigtych gigantyczne figury czy maski,
stanowigce cze$¢ widowisk satyrycznych podczas pochoddw swigtecznych. Wystepujacy w nich aktorzy
— czesto studenci — zaktadali groteskowo brzydkie przebrania wysmiewajgce najczesciej politykéw
amerykanskich, brytyjskich badz zachodnioniemieckich.

Podobne schematy propagandowe odnajdujemy rowniez w éwczesnej rozrywkowej kulturze masowe;j.
W popularnych w PRL-u komiksach (tak zwanych kolorowych zeszytach) o dzielnym kapitanie milicji
obywatelskiej Janie Zbiku, ktére ukazywaty sie w latach 1968-1982, gtéwny bohater portretowany jest
jak polski James Bond, zas jego przeciwnicy sg absurdalnie grubi lub chudzi, majg wytrzeszczone oczy i
nieprzyjemne rysy twarzy. Z kolei w literaturze postaci sprawiajg wrazenie ptaskich i
jednowymiarowych —i to nie tylko w typowych socrealistycznych powiesciach produkcyjnych,
nazywanych produkcyjniakami, ale tez w literaturze popularnej. Na przyktad w powiesciach milicyjnych,
czyli peerelowskich kryminatach, przedstawiciele prawa i porzadku sg szarmanccy i wyksztatceni,
natomiast negatywnych bohaterdw cechujg liczne przywary, niedostatki intelektu i natogi. Takze w
powiesciach mfodziezowych odnajdujemy pomocnych mtodym bohaterom funkcjonariuszy wiadzy —
mato kto pamieta, ze Pan Samochodzik nalezat do ORMO, a dobrym cztonkom ZMP czy ZSMP
przeciwstawiano zepsute dzieci z dobrych rodzin, zafascynowane Zachodem.
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2. Mechanizmy wykluczania

a. Wrogowie i zbrodniarze

Pietnowanie wrogdéw czy niewtasciwych postaw spotecznych w pewnych okresach urastato do takiego
poziomu, ze z dzisiejszego punktu widzenia mozna bytoby juz méwi¢ o mowie nienawisci prowadzacej
do catkowitego wykluczenia i odrzucenia jednostek lub grup spotecznych. Dotyczyto to przede
wszystkim okresu stalinizmu, a nastepnie wydarzen roku 1968.

Jednym z wyrazistych motywdéw propagandy wczesnych lat Polski Ludowej byto ukazywanie Niemiec
Zachodnich jako bezposrednich dziedzicéw ideologii nazistowskiej, a takze odwiecznych wrogéw
Polski. | tak wieloletniego kanclerza RFN-u Konrada Adenauera poréwnywano do zbrodniarzy
hitlerowskich lub wielkiego mistrza Zakonu Krzyzackiego. Z kolei po zakoriczeniu drugiej wojny
Swiatowe] Stany Zjednoczone oskarzano o wspieranie ideologii nazistowskiej, co potwierdza hasto ,nie
pozwolimy imperialistom amerykanskim odbudowac¢ militaryzmu hitlerowskiego”. Potgczenie
imperializmu amerykanskiego i préb restytucji hitleryzmu byto tez tematem wspomnianych wczesniej
satyrycznych widowisk odgrywanych podczas pochodéw masowych.

Oskarzenia o inspiracje hitlerowskie i zdrade formutowano wobec polskich dysydentdow, przede
wszystkim tych, ktdrzy wyemigrowali i osiedli w Niemczech Zachodnich. Na widelcu byto przede
wszystkim srodowisko Radia Wolna Europa. Poziom przekazu bywat nad wyraz mato wyszukany, jak
choéby w anonimowym wierszyku Wedréwka dusz, w ktérym Jozef Swiatto — byty wysoki
funkcjonariusz Urzedu Bezpieczenstwa, ktdry po ucieczce na Zachdd wystepowat w Radiu Wolna
Europa, odstaniajac kulisy dziatania Urzedu Bezpieczenstwa — zostat przyréwnany do Josepha
Goebbelsa:

Lucyfer w piekle rzekt: ,Goebbelsie,
w Josepha Swiatto dzisiaj wciel sie”,
postuchat, wida¢, duch kulasa,

i znowu dzi$ w eterze hasa.

Przez Swiatto, jasne to jak dzien,
przemawia dzi$s Goebbelsa cien.

Figura zbrodniarza hitlerowskiego czy w ogdle hitlerowca w powojennej Polsce, po traumie wojennej,
byta jednoznacznie dyskredytujaca, budzita wyjatkowo silne emocje i jednoznacznie wytgczata takie
jednostki ze wspdlnoty.

b. Zdrajcy i bluzniercy

Wiele oskarzen o zdrade narodowa pojawiato sie w propagandzie antysyjonistycznej Marca '68. Polskie
elity intelektualne miaty jakoby , korzy¢ sie przed Zachodem” — znane postaci, takie jak Leszek
Kotakowski, Zygmunt Bauman czy Pawet Jasienica, nazywano kosmopolitami, co byto okresleniem
jednoznacznie negatywnym. Wtadza i dziatajacy na jej polecenie dziennikarze doszukiwali sie
miedzynarodowych i zarazem antypolskich spiskdw zydowskich. Oto prébka dwczesnej stylistyki: ,w
Polsce Ludowej od szeregu lat dziatajg pewne o$rodki syjonizmu, powigzane z miedzynarodowymi
centrami tej skrajnie reakcyjnej doktryny”. W marcowej prasie pojawiaty sie tez oskarzenia pod
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adresem zachodnich historykéw, ktérzy mieli jakoby szkalowac Polske i Polakow, w ztym Swietle
ukazujac polskie postawy wobec Zydéw podczas drugiej wojny $wiatowe;j.

Skutkiem takiego przekazu propagandowego, poza wytgczaniem ze wspdlnoty, byto tez wywotywanie i
wzmachianie syndromu oblezonej twierdzy: oto suwerennosci Polski zagrazajg potezne sity zachodnich
imperidow. Stuzyto to konsolidacji w obrebie zaréwno wspdlnoty narodowej, jak i obozu panstw
socjalistycznych; miato tez umacnia¢ obraz Zwigzku Radzieckiego jako obroncy i gwaranta swiatowego
pokoju.

c. Odcztowieczenie

W okresie stalinizmu propaganda budowata dualistyczny obraz $wiata, w ktédrym obdz socjalistyczny
ukazywany byt jako kraina zycia, a Zachéd — kraina Smierci. Wida¢ to cho¢by w metaforyce zgnilizny,
rozktadu i obumierania, uzywanej wobec ,panstw imperialistycznych”. W skrajnych przyktadach
najbardziej agresywnej propagandy lat piec¢dziesigtych i antyzydowskiej kampanii roku 1968 wrogom
przypisywano cechy zwierzece lub demoniczne, kwestionujgc tym samym ich cztowieczenstwo.
Karykatury przedstawiajgce zachodnich bankieréw czy bogaczy wyposazaty ich czasem w zwierzece —
przede wszystkim Swinskie —tby. Na jednym z bardziej znanych plakatéw socrealistycznych hastu
,zgnieciemy szkodnikow” towarzyszy obraz buta depczacego weza. Gdy w 1948 roku Jozef Stalin uznat
za wroga Josipa Broza Tite, przywddce Jugostawii, w Polsce popularne stato sie hasto , Tito — pies
tancuchowy imperializmu”. O wrogach systemu mdéwiono czesto, ze ujadaja, szczekajg czy sycza. Z kolei
w rysunkach antysemickich w prasie Zydéw przedstawiano czasem jako diabty lub koty czarownic. Te
zabiegi propagandowe wykazujg analogie wobec ludowych wierzen o Obcych, w ktérych wyobraznia
tradycyjna przypisuje im wtasnie cechy demoniczne lub zwierzece.

3. Projekt catosciowy

a. Propaganda a wybory lifestyle’owe

Jako ze system komunistyczny dazyt do uksztattowania nowego cztowieka, propaganda wkraczata tez w
dziedzine zycia codziennego i stylu. Wybory zwigzane z modg — stroje, fryzury, rodzaj stuchanej muzyki
— odbierane byty jako deklaracja swiatopoglagdowa. Najbardziej wyrazistymi przyktadami z lat
piecdziesigtych byty walka z bikiniarzami i muzyka jazzowa oraz kreowanie obrazu coca-coli jako
groznego napoju imperialistycznego, co przejawiato sie np. w hasle ,wrdg cie kusi Coca-Colg” i stynnej
Piosence o Coca-Cola Adama Wazyka:

Dobrze wam byto pi¢ Coca-Cola.
Ssaliscie nasza cukrowa trzcine,
zjadali nasze ryzowe pola,
zuliscie kauczuk, ztoto, platyne,
dobrze wam byto pi¢ Coca-Cola.
[..]

Po Coca-Cola btogo, rézowo

za pare centow amerykanskich
$niliscie naszg $mieré atomowsg,
pie¢ kontynentéw amerykanskich.
Po Coca-Cola btogo, rézowo!
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Ale i pdzniej wybdr kontrkulturowego czy subkulturowego stylu zycia opisywany byt jako decyzja o
wymiarze politycznym. Propaganda starata sie potepia¢ lub osmieszaé zwyczaje i mody kojarzone z
Zachodem; fascynacja wzorcami zachodnimi uznawana byta automatycznie za przyjecie obcej ideologii
oraz zdrade wartosci tak socjalistycznych, jak narodowych.

Pokazuje to dobitnie, ze peerelowski projekt propagandowy pomyslany byt catosciowo,
antyindywidualistycznie, miat zawtaszczy¢ wszystkie sfery zycia i odebra¢ obywatelom mozliwosc
podejmowania osobistych wyboréw zyciowych.
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