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Poznac prase po... oktadce

Zajecia przeprowadzone wedtug scenariusza pozwolq uczniom i uczennicom zrozumiec role, jakg odgrywajg
tygodniki w ksztattowaniu opinii publicznej oraz w tworzeniu i utrwalaniu stereotypow miedzykulturowych. Lekcja
uwrazliwia tez uczniow na perswazje i manipulacje w prasie.

Organizacja przestrzeni: Krzesta powinny by¢ ustawione tak, aby umozliwi¢ uczniom prace w grupach oraz
wykorzystanie papieru i flamastrow.

Potrzebne materialy: Wybrane oktadki tygodnikdw opinii (propozycja w zataczniku), papier, flamastry.
Odbiorcy: uczennice i uczniowie starszych klas szkoty podstawowej, uczennice i uczniowie szkoty Sredniej
Gtowne tematy: krytyczna ocena prasy, tygodniki opinii, stereotypy, komunikacja miedzykulturowa, perswazja i
manipulacja

EFEKTY KSZTALCENIA (bedg réznic sie w zaleznosci od osdb uczestniczacych i czasu)
Osoby uczestniczace:
e dowiedzg sie o istnieniu badani cytowalnosci prasy i opiniotwdrczosci mediéw
e poznajg role stereotypdw w komunikacji miedzykulturowe;j
®  nauczy sie rozpoznawad stereotypy w prasie
e rozwing umiejetno$¢ pracy w grupie oraz prezentowania swojego stanowiska
e beda wrazliwsze na perswazje i manipulacje w przekazach medialnych.

NAUKA PRZEZ TWORZENIE | ¢WICZENIA
Przedstaw uczniom podstawowe informacje o tygodnikach opinii (moZesz uzupetni¢ prezentacje danymi
dotyczqgcymi pozostatych mediow).

1. CZASOPISMA (ksztattowanie opinii)
Krdtka prezentacja powinna uswiadomic uczniom role, jakq czasopisma odgrywajg w ksztaftowaniu opinii
publicznej. Szczegdlnie donioste jest znaczenie mediow czesto cytowanych, ktére w ten sposob zwiekszajq
swoje oddziatywanie. W tym punkcie mozna wykorzystac¢ badania opiniotwdrczosci mediow, np. te
prowadzone przez Instytut Monitorowania Mediéw https://www.imm.com.pl/badania_mediow Warto
pamietac o wprowadzeniu nastepujgcych tresci:

e Pojecie ,,tygodniki opinii”. Mozesz wykorzystac tradycyjne zrddfo, jakim jest hastfo ,prasa opinii” w
Encyklopedii Wiedzy o Prasie. Pojecie to oznacza ,rézne typy prasy komentujgcej uprzednio juz
rozpowszechnione przez gazety informacje o wydarzeniach w celu urabiania opinii publicznej i
ksztaftowania postaw” (Encyklopedia Wiedzy o Prasie, red. J. Maslanka, Wroctaw 1976, s. 179).
W tym ujeciu tygodniki opinii majg wiec przede wszystkim funkcje propagandowgq, poruszajg
tematy gospodarcze i spoteczno-polityczne. Czytanie tego rodzaju wydawnictw jest dowodem
intelektualnej aktywnosci odbiorcy.

e W 2004 roku Cezary Gadomski w Media Raport zdefiniowat tygodniki opinii jako pisma
obiektywne i neutralne. Jego zdaniem — inaczej niz wedtug definicji przytoczonej wyzej — prasa ta
powinna by¢ pozbawiona funkcji propagandowej. Trudno jest precyzyjnie okresli¢ wyrdzniki
czasopism opinii. Wedtug Gadomskiego ,,podstawowa ich cecha to rozbudowana wtasna
redakcja, réznorodnosc tematyk, w tym dziennikarstwo Sledcze i mocna publicystyka. W
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konsekwencji — najsilniejszy orez w kreowaniu opinii. Dzieki temu miedzy innymi sq tez jednymi z
najczesciej cytowanych w pozostatych mediach tytutow prasowych

NAUKA PRZEZ TWORZENIE | ¢WICZENIA - CIAG DALSZY

(obok ogdlnokrajowych dziennikow” (C. Gadomski, Media Raport — Tygodniki opinii — opinie o
tygodnikach, http://www.opoka.org.pl/biblioteka/X/XB/media_raport.html)

e Wyniki badari prowadzonych przez spétke Polskie Badania Czytelnictwa http://www.pbc.pl/
najchetniej czytane tygodniki.

e Najczesciej cytowane tytuty prasowe i umiejscowienie w tym kontekscie tygodnikow opinii
(mozna wykorzysta¢ wspomniane wyzej badania Instytutu Monitorowania Mediow).

Nauka ptynaca z ¢wiczenia: Uczniowie i uczennice potrafig krytycznie spojrze¢ na tygodniki opinii.
Zaczynaja rozumieé mechanizmy, ktdre ksztattujg opinie publicznosci.

SKOJARZENIA (burza mézgow)

Zapytaj uczennice uczniow, jakie sq ich skojarzenia z wybranymi krajami (np. Niemcami, Rosjg, Stanami
Zjednoczonymi). Zapisz odpowiedzi na tablicy, by madc sie do nich odwotac w dalszej czesci zajec.

Nauka ptyngca z ¢wiczenia: Zapoznanie ucznidw i uczennic z metodg , burzy mézgow”, w ktorej nie ma
ztych odpowiedzi. Zachecenie uczestnikow i uczestniczki do aktywnosci.

OKtADKI (praca w grupach)

Podziel uczniéw oraz uczennice na zespoty i rozdaj kazdej grupie jeden zestaw oktadek. Ich zadaniem

jest okreslenie (na podstawie otrzymanych materiatow) cech przypisywanych wybranym

narodowosciom lub kulturom oraz zapisanie swoich spostrzezen na kartce. Kiedy grupy skoriczq

prace, popros je o zaprezentowanie wnioskow. Umies¢ plakaty uczniow w widocznym miejscu.

Nauka ptynaca z ¢wiczenia: Zwrdcenie uwagi ucznidw i uczennic na problem kreowania stereotypow przez

media.

JAK SA UKAZANI (prezentacja wynikow pracy)

Po zakoriczeniu prezentacji uczniowskich zestawcie skojarzenia z poczqtku zaje¢ z materiatem powstatym
w wyniku pracy zespotowej. Podkres| elementy wspdlne najczesciej pojawiajgce sie w analizie. Wprowadz
pojecie stereotypu. (np. pochodzgcq z Encyklopedii PWN: https.//encyklopedia.pwn.pl/haslo/:3979617)
Zapytaj uczniow, czy wiedzq, w jaki sposob powstaje i funkcjonuje stereotyp. Zapisz odpowiedzi na tablicy
i poréwnaj je z definicjq

Nauka ptyngca z ¢wiczenia: Zderzenie wiasnej wiedzy z wynikami pracy grupy. Zapoznanie uczniéw i
uczennic z pojeciem stereotypu.

NAUKA PRZEZ TWORZENIE | PODSUMOWANIE

5.

WIZERUNEK KSZTAtTOANY PRZEZ MEDIA (wnioskowanie)
Ostatnim punktem zajec powinno by¢ podsumowanie pracy uczniow oraz podkreslenie jednostronnego
sposobu przedstawiania wizerunkow innych krajéow i narodéw w mediach (w tym wypadku w tygodnikach
opinii). Warto w nim zwrdcic¢ uwage na site, ktorq dysponujq media w ksztattowaniu opinii publiczne;.
e  Wielka popularnosc¢ srodkéw masowego przekazu i ich ogromny zasieg oznaczajq realng
wifadze nad opiniq publiczng. Media ksztattujq spoteczne postrzeganie wielu zjawisk, a ich
moc rosnie tym bardziej, ze wiekszos¢ ludzi nieuwaznie odbiera przekazy medialne.
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Zastanowcie sie, w jaki sposob skonstruowane sq przekazy medialne i czy mozna w nich
odnalez¢ techniki propagandy medialne;j:
wzbudzanie silnych emocji,
odpowiadanie na potrzeby odbiorcy,
upraszczanie informacji i idei,
e atakowanie przeciwnikow.
Nauka ptyngca z ¢wiczenia: Zapoznanie ucznidow i uczennic z technikami propagandy medialne;j.

JAK SA KSZTAtTOWANE NASZE ZACHOWANIA
Srodki masowego przekazu majg olbrzymi wptyw na ksztattowanie naszego otoczenia symbolicznego, a
tym samym — posrednio — modyfikowanie naszych dziatar i zachowan. Zanim wiec zmienicie swoje
zachowanie ze wzgledu na opinie publiczng, zastandwcie sie:

. Kto jest autorem przekazu i w jakim celu go tworzy ?

e Jakie techniki zastosowane w tekscie majq przyciggngc i utrzymac uwage?

e Jakie wartosci, style zZycia i punkty widzenia sq prezentowane w tekscie?

e Jak rézni ludzie moggq to interpretowac?

. Czego nie ma w tak zaprojektowanym przekazie — co zostato przemilczane?
Nauka ptynaca z ¢wiczenia: Krytyczna analiza przekazow medialnych. Zwrdcenie uwagi na rézne

mozliwosci interpretacyjne.

WIARYGODNOSC ZRODLA

Zdaniem specjalistow wpfyw srodkdow masowego przekazu na postawy i zachowania odbiorcow zalezy od
kilku czynnikow. Jednym z nich jest wiarygodnos¢ zrédta (nalezy odréznic wiedze eksperckq, czyli zatozenie,
ze nadawca komunikatu dysponuje zdolnosciq przekazywania istotnych wiadomosci na dany temat, od
tego, czy jest on godny zaufania, czyli wierzymy, ze mowi prawde). Im wieksza wiarygodnos¢ zrédta, tym
wiekszy jest jego wpfyw na opinie publiczng (A. Pratkanis, E. Aronson, Wiek propagandy, Warszawa 2004).
Nauka ptyngca z ¢wiczenia: Zwrdcenie uwagi na réznorodng wartosc¢ zrédet, z ktérych uczniowie i
uczennice mogg czerpac informacje.

OPINIA PUBLICZNA
Nie ma jednej definicji terminu ,,opinia publiczna”; nieporozumienia wynikajq z uzywania tego pojecia w
wielu znaczeniach i przez przedstawicieli roznych dziedzin: politologow, publicystéw, dziennikarzy,
politykdw. Stowo to funkcjonuje takze w jezyku potocznym. Opinia publiczna jest zjawiskiem
wystepujgcym we wszystkich kulturach i epokach: jej slady mozna odnalezé w Biblii, w bajkach i
przypowiesciach; w jednym z listow Cycerona odnajdujemy publicam opinionem, Erazm z Rotterdamu
pisze o opiniones publicae, Montaigne o I'opinion publique; wielokrotnie uzywa tego pojecia Rousseau.
Podobnie rozumieli to zjawisko Machiavelli, Szekspir i David Hume, ktérzy postugiwali sie pojeciami:
climate of opinion, law of opinion, law of reputation, law of fashion (B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B.
Ociepka, Teoria i praktyka propagandy, Wroctaw 1999, s. 65). Wieloznacznos¢ terminu doprowadzita do
powstania schematu Gordona Allporta. Wedtug niego:
e opinia publiczna moze by¢ rozumiana zaréwno jako zachowanie, jak i werbalizacja przekonarn
wielu ludzi,
jej sitq jest odnoszenie sie do opinii wiekszosci bqdz duzych grup spotecznych,
opinia publiczna wyraza aprobate lub dezaprobate dla pewnych zjawisk, przez co modeluje
zachowania spoteczne (ludzie uswiadamiajq sobie, ze inni majq podobny punkt widzenia i
zachowujq sie w podobny sposcéb),
e opinia publiczna dotyczy spraw doraZnych lub tymczasowych — gdy problem mija, znika
wywotana nim opinia publiczna,
e zachowania wywotane przez opinie publiczng sq dostatecznie silne, by wywierac realne skutki
spoteczne.
Nauka ptyngca z ¢wiczenia: Zapoznanie uczestnikdw i uczestniczki z terminem ,opinia publiczna” oraz

ukazanie wieloznacznosci tego pojecia.
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OKLADKI | MATERIALY DO CWICZEN
Mozesz skorzystac z zatgczonych materiatow lub samodzielnie przygotowac zestaw oktfadek do analizy.
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